福建天马科技集团股份有限公司
接待调研、沟通、采访等活动记录表

	接待时间
	2017年9月15日上午10:20至11:50
	接待地点
	公司三楼证券部 

	公司接待人
	副总经理、董事会秘书陈延嗣；证券事务代表戴文增。

	接待对象
	国泰君安证券股份有限公司农林牧渔首席分析师：钟凯锋。

	谈论的主要内容及提供的资料
	1、环保核查对公司影响问题：公司作为特种水产饲料龙头企业，在饲料配方、生产工艺、产品生产全过程，始终贯彻“安全、高效、环保”的产品理念，在废气、废水、噪音和固体废物排放方面，均符合国家环境保护的有关规定。环保措施不到位的中小饲料企业的关停相应会带来饲料供应的减少，应有利于行业龙头企业产能的释放和行业的整合。
2、行业发展空间问题：随着全球的海洋捕捞量因为气候变化等因素影响，导致全球海洋生物捕捞量在下降，人类所需的鱼类蛋白必须要靠养殖来支撑；叠加消费升级、养殖模式工厂化即养殖模式升级以及特种水产饲料渗透率仍有广阔空间，行业未来上升空间有千万吨的级别是必然的。
3、公司技术研发情况：公司奉行“科技兴企、科技兴业”的科技战略和品牌战略，在“人无我有，人有我精”的产品开发思路指导下，“生产一代、储备一代、研发一代”， 形成了公司特有的知识产权和核心技术，公司已获得授权发明专利40项。公司针对每一个主要特种水产养殖品种的鱼类组建研发团队做细分的研究，目前，相关特种水产饲料新产品研究已有相当的技术积累，成熟时将逐步推向市场。
4、公司鳗鲡饲料提升空间问题：公司鳗鱼饲料积累了20多年的经验，技术领先，是鳗鱼料国家标准的制定者，是国内唯一能够生产鳗鲡养殖全过程配合饲料（包括益多美鳗鱼开口料、白仔饲料、黑仔饲料、幼鳗饲料、成鳗饲料等）的厂家，对养殖户有较大的吸引力；除了保持健马牌鳗鲡饲料高端产品优势之外，同时启动天马、星马牌等多品牌战略整合市场；针对花鳗鲡、南美洲鳗鲡、日本鳗活鳗养殖及肠炎病害高发期，通过自主研发推出适宜不同养殖品种以及鳗鲡不同生长阶段营养需求的花鳗专用料、美洲鳗专用料、日本活鳗专用料、健康9号等系列差异化产品，以进一步稳定并占有市场份额。
5、销售模式问题：公司采取直销和经销相结合的模式，其中鳗鲡大客户以直销为主，近年来营销采取更贴近市场的扁平快模式，能够让规模化养殖得到收益，目前直销和经销占比约为7：3。
6、公司未来发展战略：公司专注于特种水产配合饲料的研发、生产和销售，将致力于打造特种水产饲料行业全球最大的供应商；将充分利用IPO募集资金项目建成投产优势和拟发行的可转债募投项目未来产能的释放，利用公司的技术、资金、品牌、资源和管理等综合实力，打造公司特种水产饲料细分产品8至10个品种的产销量全国第一的中短期战略目标，形成特种水产饲料产销量行业相对龙头企业地位，具备行业话语权和市场定价能力。

	备注
	未提供书面材料。




