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中国出版传媒股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号： 2017-001  
	活动名称
	调研会

	参与单位名称及
人员姓名
	广发证券、中信证券、中信建投证券、安信证券、银河证券、东兴证券、太平洋证券、信达证券、新时代证券、天安人寿保险股份有限公司、新华保险资产管理公司、幸福人寿保险股份有限公司、中英益利资产管理股份有限公司、北京润达盛安投资管理有限公司、长盛基金管理有限公司、观富（北京）资产管理有限公司、国投安信期货有限公司、北京望远行投资管理有限公司、嘉实基金管理有限公司、九泰基金管理有限公司、君联资本、中加基金、信诚人寿资产管理公司、金百镕投资管理有限公司、源乐晟资产管理有限公司等机构投资者

	时间
	2017年11月14日  （具体时间15：00—16：30）

	地点
	中国出版传媒股份有限公司10楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事 潘凯雄、董事会秘书 刘禹

	投资者关系活动
主要内容介绍
	
调研会议采取问答的形式，公司就机构投资者关注的问题给予解答，帮助投资者更全面地了解公司的经营情况，具体如下：
1、 [bookmark: _Toc417652607]公司未来三年预期投入4亿元建设中华国学资源库，公司认为未来在古籍领域的收入增长动力主要来源于？
[bookmark: _Toc417652608][bookmark: _Toc417652609]答：政府加大了对数字出版与传统文化的扶持力度和政策指引，并针对出版业数字化转型升级提出指导意见，为出版业的转型升级指明方向。其次传统文化资源丰富，内容总量较大，关注度越来越高;同时随着时代的进步，古籍整理出版借助网络数字技术的平台得以更迅捷的发展，为文化成果的集结与分析研究提供了更新颖的视角和更广阔的领域；另外，中华书局是一家专业古籍出版社，在古籍整理方面有专业的优势，并在海内外享有崇高的声誉。

2、 公司发行业务收入主要来源于子公司中版教材的教材教辅发行收入，目前公司在国内的教材发行市场的市场占有率如何？
答：根据北京开卷信息技术有限公司的《2016年中国出版集团零售市场报告》，2016年度教材教辅的零售市场情况如下：
	分类
	实体书店
	网上书店（电商）

	
	码洋占有率（%）
	排名
	码洋占有率（%）
	排名

	教辅教材
	3.65
	7
	4.2
	2



3、 公司在细分领域语言类图书出版优势明显，公司认为语言类图书未来行业增速情况如何？
答：根据北京开卷信息技术有限公司的《2016年中国出版集团零售市场报告》，2016年度语言类零售市场情况如下：
	分类
	实体书店
	网上书店（电商）

	
	码洋占有率（%）
	排名
	码洋占有率（%）
	排名

	语言
	38.85
	1
	24.61
	1



2016年语言类图书的市场规模与2015年相比，略有上升。从细分市场来看，语言类图书同比增幅在12%以上。随着教育的普及和国际交流的深入，语言类图书作为日常学习的基本用书，作为学习的必须品，仍有市场发展空间。

4、 公司旗下子公司较多，包括众多一级出版社。但根据招股书，各子公司2016年净利润分化较大，商务印书馆、人民音乐、中版教材居前，三联书店作为顶级出版社反而亏损。请教三联书店亏损的原因。
答：三联书店亏损的原因主要是因为三联书店的广告合作商力度国际文化传媒集团有限公司停滞回款，不能合理判断经济利益是否能够流入。因此，本着谨慎性原则， 2016年度三联书店未确认广告收入，从而导致2016年度净利润下降。为此，三联书店已就合作商力度公司的广告欠款于2017年初提请司法诉讼，该诉讼正在进行过程中。

5、 未来集团公司还有那些资产有望装入上市公司？
答：根据公司上市时控股股东做出的承诺，集团公司下属子公司新华书店成都有限公司（该公司为新华书店总店2013年在成都设立的子公司，并非成都市的新华书店）、上海中版图书有限公司、研究出版社将会纳入本公司。

6、 如何看待当下出版行业的竞争格局和未来趋势？公司在出版板块最主要是竞争优势是什么，如何确保这种优势的持久性？
答：目前全国出版行业形成了以综合出版集团公司为主体和分散单一出版社并存的竞争格局。出版集团分为两大类，一类是中央级出版集团，包括以专业出版、大众出版为主要定位的中国出版集团、以教育出版为主要定位的中国教育出版传媒集团有限公司、以专业出版为主要定位的中国科技出版传媒集团有限公司等；另一类是地方级出版集团，包括江苏凤凰出版传媒股份有限公司、中南出版传媒集团股份有限公司、新华文轩出版传媒股份有限公司等。 
随着文化体制改革的不断深化，以及受益于近年来文化发展政策，我国图书出版行业的市场化程度不断提高。根据《2015年全国新闻出版业基本情况》统计数据显示，2015年，全国共有图书出版社584家，音像制品出版单位368家，电子出版物出版单位292家。
公司的优势体现在品牌优势、资源优势等方面。
品牌优势方面，公司囊括了一批历史悠久、知名度较高和行业地位突出的优秀出版社。公司有一系列的品牌企业、品牌产品、品牌技术与服务。公司的品牌企业包括人民文学出版社、中华书局、商务印书馆、中国大百科全书出版社、中国美术出版总社、人民音乐出版社、三联书店等。公司的品牌产品体现在哲学社会科学类、主题出版、文化教育和语言类、文学类、艺术类、历史地理类等，包括《点校本二十四史》、《新华字典》、《辞源》、《现代汉语词典》、《茅盾文学奖获奖作品全集》（33种）、《鲁迅全集》（18卷）、《哈利•波特》系列、《中国大百科全书》、《当代》、《三联生活周刊》等。公司的品牌技术与服务包括诗词中国、中华经典古籍数据库、百科在线、三联韬奋24小时书店等。
资源优势方面，公司在文学、古籍、音乐、美术、社科、工具书等领域具有领先优势，拥有丰富的作者、译者、内容资源。中国出版年均出版图书达16,900余种，累计拥有17万种优质图书的版权，拥有一批著名作家的多介质版权。公司已积累起丰厚的内容资源和强大的资源获取能力，在出版业的核心——内容资源方面形成了独到优势。
同时公司制定了强化出版导向的质量管理，集聚优质内容资源，优化图书的产品结构，推动营销方式创新，优化产业结构，强化市场意识，转变发展方式、加速媒体融合的发展方针。以做大文化影响、做强经济实力、推动媒体融合为主线，以技术创新、制度创新和资本运作为动力，进一步提高出版专业化水平。保证公司公司竞争优势的持续性。

7、 公司在数字出版上有什么布局？您是否可以谈谈公司未来的互联网战略？
答：公司紧跟数字出版发展大势，发力大数据产业，成立了中版集团数字传媒有限公司，同时公司IPO的募投项目中包括中华国学资源总库、《三联生活周刊》“中阅读”项目等都是以数字出版为基础，进军数字出版与数据服务领域。不管是数媒公司还是实施有关募投项目，都是顺应出版产业“供给侧改革”、促进传统出版向数字出版转型、打造新兴出版业态的一项重要举措 ,是公司实施数字化转型战略的重大决策。公司将以此为依托，盘活图书内容资源，发展全媒体生产能力，推动公司向现代出版企业转型升级。
[bookmark: _GoBack]同时加快重点数字平台和专业数据库的基础建设和市场营销，积极推动传统报刊与新媒体的融合，在数字内容生产、数字销售渠道、数字服务水平等方面收到成效，新型业态迅速发展，新的商业模式实现成熟化、可复制，探索出一条适合公司特色的“互联网+”发展模式。

8、 在战略上，公司中长期规划是什么，企业的目标和愿景是什么？出版行业的未来会怎样？
答：未来五年是出版业调整产业结构、转变发展方式、加速媒体融合、进入深化与加速的关键时期，也是再改革、再创新、再布局、再发展的重要时期。根据行业现状与公司实际，公司制定了以走中版特色发展道路为主题，以做大文化影响、做强经济实力、推动媒体融合为主线，以技术创新、制度创新和资本运作为动力，进一步提高出版专业化水平，打造国际著名出版集团的战略目标。
综合考虑未来发展趋势和条件，公司今后一个时期的改革发展的主要目标是：持续扩大公司的文化影响力；在媒体融合方面取得实效；进一步提高版权输出品质和数量；出版业务竞争优势更加突出，引领作用更加明显，印刷、物流等业务实现快速发展。
对于出版行业的未来，随着人们物质生活水平不断上升，精神层面的追求也随之提高，对图书的需求量将会越来越大，图书出版发行业有着广阔的发展空间。同时，中国图书出版发行行业也面临一些的困难，如：高库存影响着图书出版业的发展、选题重复出版、盗版图书出版时有发生、数字化转型程度不够等等。针对这些情况，国家出台了相应的政策法规规范市场，出版发行企业也在努力做出调整，社会各界也正在一起努力，整个出版行业将朝着健康的方向发展。

9、 公司营收季节性明显，收入集中在下半年的原因？
答：出版业呈现出明显的季节性特征。已经披露的前几年的财务报告都表明了季节性。其中主要表现在教材、教辅业务方面，即教材及同步教辅均在每学期开学时供应，业务高度集中于每年的春、秋两季。
公司子公司商务印书馆出版的《新华字典》、《现代汉语词典》、“牛津进阶英汉双解词典”系列（包括初阶、中阶、高阶）等图书已成为学生必备型工具书，与教材教辅相似，开学季销售量较大，但由于该类工具书不具有学期特征，一般相对集中于秋季新生入学时供货，即三季度销售量大。终端市场实现销售后，商务印书馆一般集中于三季度、四季度确认收入，其中四季度收入规模较大。受上述因素影响，商务印书馆各季度收入整体呈现逐季递增，四季度收入规模最大的特点。
另外，公司销售模式以寄销（委托代销、经销包退）为主，在这种销售方式下的收入确认是在客户实现销售，双方根据代销清单进行结算时确认收入。受市场影响，结算时经销商占据较多主动权。除教材教辅及语言类图书之外的图书，由于第一季度受到春节假期影响，发货及结算量均非常小。第二季度至第四季度陆续发货，陆续结转收入。在第四季度由于年终将至发行人与经销商结算相对集中，收入规模最大。公司部分主要出版社（人民文学、三联书店、大百科）呈现第四季度收入较大的季节性特点。受公司图书产品结构及经营特点综合影响，公司收入整体呈现一、三季度相对较低，二、四季度相对较高，其中四季度收入占比最高的特点。

	附件清单（如有）
	无

	记录人
	彭威

	日期
	2017年11月14日



