证券代码：603515                                          证券简称：欧普照明
欧普照明照明股份有限公司
投资者关系活动记录表
                         编号：2018-007       
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研           □分析师会议
□媒体采访               □业绩说明会
□新闻发布会             □现场参观
√路演活动               □其他

	形式
	√现场       □网上       □电话会议

	参与单位名称
	南山人寿、国泰人寿、国泰投信、台新银行、台湾人寿、
国泰世华银行、第一金投信、保德信投信、统一投信、群益投信、瀚亚投信等

	时间
	2018年6月27日-6月29日

	地点
	台北

	上市公司接待人员姓名
	CFO、董事会秘书 韩宜权
中国区CEO 丁龙

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 房地产下行对公司业务的影响？
家居灯具业务销售为公司主要收入来源之一。该类产品的需求一方面来自于住房装修市场，另一方面来自于已有住房灯具的更换升级，前者受房地产市场景气程度影响较大。未来如果宏观调控导致房地产市场持续长期低迷，公司家居灯具产品销售将会阶段性受到影响。为应对该等风险，公司在优化供应链能力、强化终端销售网络零售能力的同时，持续加大对家居替换市场以及商用照明领域的开发力度，并通过服务能力的升级，保持稳定增长态势。

2、 请介绍公司家居线上线下的渠道布局？
家居线上渠道主要以直营模式为主，已覆盖天猫、京东、唯品会等主流电商平台；家居线下渠道以经销商模式为主，主要分为零售渠道（拥有超过3500家专卖店）和流通渠道（拥有超过10万家网点），覆盖全国一二三四线城市。

3、 近几年家居线下客单价的情况
欧普照明于2014年开始从传统照明向LED照明切换，并开始将品类从标准化的吸顶灯、光源逐步拓展至风格化的装饰灯，如：现代简约、新亚洲风尚、西式复古、水晶灯、北欧极简等装饰灯系列。装饰灯占比的提升带动了整体线下门店的客单价水平。未来，随着产品的迭代以及智能化产品比例的提升，客单价仍旧会有提升的空间。

4、 2018年成本端是否会有压力？
从2017年至今，主要大宗原材料价格（如：铜、冷轧板等）均处于上涨态势，给公司成本端造成一定的压力。公司会通过后端研发结构调整、制造降本以及提前锁定大宗原材料价格等方式在一定程度上缓解来自成本端的压力。

5、 请介绍公司研发投入的情况
2017年公司研发费用占比收入在3.2%左右，金额超过 2亿元，拥有超过1,600项专利技术，位列行业领先。同时，公司非常重视智能照明及健康光谱领域的研究：
1、智能照明领域的研究。目前已与华为、腾讯等平台合作，实现照明产品与家居产品的互联互通，让用户实现从单灯控制到全屋智慧家居的消费体验；
2、针对消费者需求的光谱研究。根据儿童、成人、老年人生理、心理及照明使用场景不同, 对光源光谱进行升级，设计符合其需求的灯光, 将最佳光色效果与显色性体验提供给消费者。

	附件清单
	无

	日期
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