证券代码：603919                                   证券简称：金徽酒
金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2018-001

	调研日期：2018年12月10日-12日

	调研地点：金徽酒股份有限公司

	接待人姓名及职务：董事长、总经理周志刚先生，副总经理王栋先生，副总经理廖结兵先生，副总经理杜学义先生，副总经理唐云先生，财务总监谢小强先生，董事会秘书石少军先生

	来访单位：方正证券、招商证券、太平洋证券、海通证券、天风证券、兴业证券、中信建投、东北证券、中银国际、国信证券、华润资本等17家券商食品饮料行业分析师及投资机构

	调研形式：

 ( 公司现场接待          □ 电话接待             □ 其他场所接待

 □ 公开说明会            □ 定期报告说明会       □ 重要公告说明会

 □ 媒体来访              □ 其他

	调研活动主要内容:

1、 现场参观

2018年12月10日-12日，方正证券、招商证券、太平洋证券、海通证券等17家券商食品饮料行业分析师及投资机构到公司调研，调研人员在公司管理人员陪同下参观了酿酒车间、陶坛陈酿酒库、包装中心、检测中心、金徽养酒馆、金徽酒文化展览馆等。
2、 问答交流
1、公司的品牌及战略定位？
答：公司品牌的精神诉求是“金徽酒 正能量”。近年来，公司加强了正能量品牌推广落地，从产品品质、渠道管理、员工发展、企业文化、社会责任等方面体现和践行正能量，使金徽酒正能量精神让大家感受到、看得见、摸得着。

公司的战略目标是建成中国大型白酒酿造基地、打造中国知名白酒品牌、跻身中国白酒十强。目前，金徽酒正在加快实施“立足甘肃、发展西北，有序推进，重点突破”的市场开拓策略，在巩固并提升甘肃区域白酒龙头地位的同时，依托金徽酒独特的产品竞争优势和甘肃贯通西北的地缘优势，有序推进“西北化”泛区域发展战略，成为西北白酒强势品牌。
2、公司的主要产品及收入占比？
答：公司产品线清晰，精心打造核心战略大单品，主要为：金徽18年、世纪金徽星级系列、柔和系列、能量系列，其中世纪金徽星级系列占比约75%，柔和系列占比约12%。从产品价位段上，2018年前三季度，100元以上高档产品占比39.51%，30-100元中档产品占比57.13%，30元以下低档产品占比3.36%，其中100元以上高档产品继续保持快速增长，占比持续扩大，增长主要来源为金徽18年、世纪金徽五星、柔和系列和能量系列。
3、省外拓展有哪些策略？
答：西北地区人文习俗相同、经济联系密切，自古以来善饮酒且好饮酒，公司地处甘肃、斜亘西北、连接五省，具备开拓渗透西北市场的天然地理优势。公司省外拓展主要策略为“梯次滚动发展，不对称营销”，经过对市场的充分调研分析，从县、区市场开始，做深做透，滚动式发展，梯次成长，三年实现盈利及市场稳固增长、长远发展。以金徽正能量系列产品为核心，针对百元以上消费群体，聚焦资源、精准营销，围绕优质渠道做终端，围绕核心消费者做培育。
4、公司对销售管理情况？

答：公司在市场管理方面聚焦资源、精准营销，渠道扁平化、精细化，做好白酒价值链利益分配和终端掌控能力，保障终端利润和满足消费者需求。同时在具体销售政策方面，根据产品定位及区域情况因地制宜，及时高效面对市场情况，各项营销政策落地执行，以贴心、细致、周到的服务取胜。近年来公司加强品牌塑造、消费者培育、渠道管理、终端掌控及营销队伍建设等方面取得显著成效。
5、公司渠道库存情况？
答：公司基于企业可持续发展的基础，始终保持市场和渠道良性。在政策制度方面明确经销商标准库存，并通过销售业务人员盘库和信息化手段密切跟踪和监管经销商库存，通过暂缓发货等方式平衡经销商库存，防止出现超过标准库存的情形。公司连续9年下沉至县级市场召开年度巡回万商答谢会，同时以年份金徽鉴赏会、民间品酒师、公益爱心助学等活动强化消费者互动，促进金徽酒动销，鼓励并支持经销商加快存货周转率，目前渠道库存情况非常良性。

6、公司未来收入和利润目标的侧重点？ 
答：目前金徽酒已经建成西北地区规模前列的白酒酿造基地，构建了保障金徽酒品质的产能基础。公司未来将继续深耕甘肃省内市场（尤其是大兰州市场、河西走廊市场和陇东平（凉）庆（阳）市场）；同时加快环甘肃西北地区市场开拓，收入情况将在公司决策的权重有所加重。
7、公司未来是否考虑提价？
公司产品提价主要根据两方面决定，一是白酒行业整体情况，其他公司提价时公司也会顺势而为，积极参与竞争；二是公司根据市场销售情况和生产成本综合判断后确定是否提价。
8、公司怎么在一线名酒下沉和经济环境担忧背景下胜出？

答：金徽酒具有良好的品牌基因，产品质量过硬，管理团队优秀，激励措施到位，产品结构合理，经营策略稳健，长期深耕甘肃省内市场，拥有广泛和忠实的消费者群体，甘肃大本营市场稳固，西北化稳步推进。经过多年发展，公司在品牌、产品、技术、管理、营销网络、团队建设、产能等各方面累积了独特的优势，有能力、有信心面对未来激烈的市场竞争。

	附件清单
	无


