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中国巨石 2019 年 8 月机构投资者调研记录 

 

调研时间：2019 年 8 月 26 日 半年度现场业绩说明会 

调研机构：华夏基金、东证资管、南方基金、嘉实基金、博时基金、富国基金、

汇添富基金、长江证券、广发证券、华泰证券、国泰君安证券、睿远基金、中金

公司、东北证券、中泰证券、天风证券、汇丰晋信基金、泓德基金、国投瑞银基

金、华泰柏瑞基金、诺安基金、中信证券、德邦基金、凯丰投资、高毅资产、国

华人寿、太平洋资产、信泰人寿、星石投资、拾贝投资、光大证券、安信证券等

（以报名时间为序） 

 

重点问题及答复 

1、对于玻纤行业未来几年供需情况以及下游需求的展望？ 

答复：2019 年上半年行业在 2012 年以来连续的高速、高质增长之后出现“马鞍

型”回落，受 2018 年产能集中增加的影响，供需矛盾显现，产大于销；价格连

续下滑，回落明显。主要原因：（1）行业周期性的产能过剩，与上一个周期（2008

年）不同，一方面企业已从上个周期的力求生存过渡到这个阶段的优势巩固，另

一方面目前行业内低端产能过剩的情况仍然比较严重。（2）全球性经济下行压力

加大，其中受影响最明显的就是汽车工业。 

短期看，公司预计 2019 年产品价格将在目前水平上维持震荡波动，高端产

品价格相对稳定，低端产品价格竞争仍会加剧；供需情况略有改善，行业内企业

经营业绩分化明显，龙头优势更加凸显。长期看，公司仍坚定地看好玻纤行业未

来的发展前景。 

 

2、公司目前的主营业务是玻璃纤维，未来是否有考虑涉足其他领域？ 

答复：从中国巨石的角度来看，未来五年的战略规划是十分清晰的，就是国际化

和智能化。 

在如今贸易保护主义抬头的大背景下，北美、欧盟、亚洲甚至中国等几大玻

纤重点市场的贸易往来都有摩擦。近几年，中国巨石通过全球化布局建厂，很好

的规避了贸易摩擦带来的影响，市场效益可观。下一阶段，公司在国际化上的目

标是力争实现海外投资占比达到 30%，海外销售收入占比达到 30%。 

智能化方面，未来几年公司希望通过智能制造进一步拉开与竞争对手的差距。

目前智能制造基地一期已经投产的生产线人均产量已达到全行业最高水平，开机

率处于行业绝对领先水平，生产效率大幅提升。 

 

3、公司近几年发展获得了很好的效益，与竞争对手相比，公司在管理团队、研

发体系、体质机制上有什么独特之处？ 

答复：从 1993 年巨石玻璃纤维有限公司成立至今，通过前瞻性的战略引领，公

司在每一个重大的关键节点上走得都很稳健。1993 年建设国内第一个池窑，1995
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年进行产业链延伸，1998 年联合央企实施混改，1999 年实现上市，2008 年达到

规模最大，2010 年开始产品结构调整、配方调整，2012 年推动国际化布局，2017

年发力智能制造。经过几十年的发展，公司形成了一整套独特的核心价值体系和

企业文化，不断激励着全体巨石人奋勇拼搏。 

 

4、公司美国项目前期投入较大，从上半年的运行情况看是亏损的，未来是否会

有持续亏损的可能？ 

答复：美国项目对于公司整体发展具有十分重要的战略意义。玻纤发源于美国，

经过几十年的发展，美国玻纤工业形成了专业化水平高、市场领域广、资源种类

丰富的特点。选择在美国建厂，符合公司工厂前移、研发前移、人才前引、贴近

市场的原则，是公司实施“布局国际化、市场全球化”战略的关键一步。从点火

以后的运行情况来看，目前一切正常。项目最大的挑战在于员工的工作素质、工

作效率的提升。公司决定要在美国建厂，已经证明了对自身的能力和实力有足够

的信心，对各种可能的困难也做了充分准备，请再给美国项目一点时间和耐心。 

 

 

 


