证券代码：603919                                   证券简称：金徽酒
金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：2019-001
	调研日期：2019年9月2日-3日

	调研地点：金徽酒股份有限公司

	接待人姓名及职务：董事会秘书石少军先生、证券事务代表任岁强先生

	来访人员姓名
	来访人员单位

	陈光
	华融证券股份有限公司

	调研形式：

 ☑ 公司现场接待          □ 电话接待             □ 其他场所接待

 □ 公开说明会            □ 定期报告说明会       □ 重要公告说明会

 □ 媒体来访              □ 其他

	调研活动主要内容:

1、 现场参观

2019年9月2日-3日，华融证券股份有限公司资产管理部陈光先生到公司调研，公司董事会秘书、证券事务代表陪同陈光先生参观了酿酒车间、陈酿酒库、包装中心、检测中心、金徽养酒馆、金徽酒文化展览馆等，实地了解了金徽酒的生产经营情况。
2、 问答交流

1. 公司制定《五年规划》的依据和目的是什么？
答：公司基于对宏观经济形势及行业发展趋势的判断，结合自身经营情况，在对西北市场充分调研的基础上，制定了《五年发展战略规划纲要》(2019-2023)。《五年发展战略规划纲要》是金徽酒“二次创业”的行动纲领，为金徽酒实现业绩翻番提供了目标指引和操作路径。
2. 根据《五年规划》到2023年要实现30亿的收入，为目前的2倍，公司怎样保障《五年规划》的完成？
一是产品力的提升，公司完成了IPO和非公开发行项目，建成了较具规模的酿酒车间，完成了陇南春车间技术升级改造项目，保障了原酒的生产和供应；二是品牌力的提升，公司通过精准扶贫公益助学、赞助体育赛事、举办民间品酒师、金徽之旅等一系列活动，使金徽酒的品牌影响力在甘肃以及西北地区得到了极大的提升；三是管理力的提升，公司管理团队具有多年白酒生产、管理和销售经验，熟悉白酒行业和市场环境，团队稳定，并不断外出学习国内外先进的生产、管理、销售经验；四是公司与核心管理团队签订了目标对赌协议，激励和压力从高管到员工已在全公司传导开，激发了全员的积极性。
3. 公司作为地方龙头企业，怎样看待高端和次高端的发展？
2016年以来，在高端和次高端品牌的带领下，我国白酒行业进入复苏阶段，高端酒呈现寡头垄断竞争态势，价格高企，为次高端打开了增长空间。强大品牌力支撑且具备全国扩张潜力的次高端名酒以及具备高品牌认知度和核心市场优势的区域性白酒品牌将在次高端与中端白酒市场获得结构性增长机会。
每个地区因为消费习惯、消费水平不同，对白酒档次的定义也不同，金徽酒把百元以上的产品定为高端产品，如世纪金徽五星、柔和金徽、能量金徽、金徽十八年等，根据公司的战略规划，目前仍以甘肃为依托，辐射西北，做西北地区的高端白酒品牌，公司将在投入度等方面持续倾向于百元以上高端产品。公司百元以上高档酒多年保持增长，高增长趋势已经形成。


	附件清单：
	无


