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广州广日股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-1 

 

投资者关系 

活动类别 

 

1、特定对象调研 （）     2、分析师会议（√） 

3、媒体采访     （）     4、业绩说明会（） 

5、新闻发布会   （）     6、现场参观  （） 

7、路演活动     （）     8、其他 （） 

形式 1、现场（√）  2、网上（  ）  3、电话会议（  ） 

参与单位 

名称及人员 

上海信托（戚星宇） 

时间 2021年 1月 20日 

地点 广州市海珠区新港东路 1222号万胜广场 B塔 17楼会客室 

上市公司 

出席人员 

杜景来董事会秘书/副总经理 

投资者关系活

动主要内容 

 

一、关于公司主营业务发展情况的交流 

1. 公司产品的定价模式是怎么样的？如何看待电梯产

品的毛利率？ 

公司的电梯整机、电梯零配件和电梯运输物流业务占公

司整体营收比例较大，其余业务占比较小。对于电梯产品而

言，公司坚持以市场为导向，根据不同的区域特点调整定价

策略。前几年受到房地产宏观调控政策、原材料价格和用工

成本上涨等因素影响，电梯行业竞争越来越激烈，导致产品

价格出现震荡。 

目前来看，市场整体表现为电梯整机生产成本压力前

移，且原材料价格仍处于高位，导致零配件产品毛利率下滑。

电梯整机价格趋于稳定，市场逐渐从价格竞争回归价值竞

争，价格竞争的激烈程度也有所缓和。 
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2. 公司如何看待电梯维保市场，如何提升维保业务毛

利率水平？ 

对比欧美成熟的电梯后市场，我国电梯维保市场仍需经

历一个长期的发展历程。维保市场日后必将成为电梯市场增

速放缓情况下的又一有力补充。因此，大型电梯企业也越来

越关注原厂维保率的提升。 

原厂维保业务主要受到区域、客户偏好、服务价格和质

量的影响。为进一步扩大公司原厂维保业务规模，提升维保

业务毛利水平，公司持续优化电梯后市场布局，通过成立维

保专项部门，积极联系与回访目标客户，根据市场需求加大

原厂维保业务推广力度，加速形成规模效应，促使公司维保

业务保持良好的增长趋势，进而提升毛利水平。 

3. 公司电梯零部件业务的主要客户有哪些是？ 

公司的电梯零部件产品主要供应日立电梯和广日电梯，

与奥的斯、康力电梯、永大机电、菱王电梯、快意电梯等品

牌也有业务往来，但是整体业务规模不大。 

4. 公司为什么投资新筑股份？ 

    公司当年购买新筑股份主要是基于产业发展考虑。公司

认为新筑股份业务与公司的电梯、电缆、LED 照明等多项业

务关联性高，依托其与公司四大工业基地之一的西部工业园

（成都）的地理优势，双方可在轨道交通领域产生业务协同，

有效推动公司突破轨道交通市场。 

目前，公司的副总经理朱益霞先生成为新筑股份第七届

董事会董事，公司日后在经营层面及决策层面会与新筑股份

产生更加紧密的联系。 

5. 公司的加装电梯业务情况如何？ 

近年来，国家不断加大老旧小区电梯加装工程推动力

度，各地政府也随之相继出台相关扶持及补贴政策，切实激

发了老旧小区加装业务量的增长。公司目前以华南地区为中
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心向全国市场发力，建立电梯加装专项部门，深入了解各地

电梯加装政策，积极参与政府宿舍、大型小区连片加装等项

目竞标，实现加装业务规模逐年提升。同时，公司有针对性

推出了 G·Plus加装专用电梯，为客户提供可定制化的专业

产品及高质量一条龙服务，不断提高产品的市场匹配率和竞

争力，打造具有广日特色的加装业务服务。 

6. 除电梯业务外，公司其他业务发展如何？ 

公司在稳固发展电梯主业之外，一直积极探索开拓挖掘

新 的利润增长点，围绕技术相关、工艺相关、市场相关的原

则， 通过原有电梯产业链上的价值再发现，以及面向未来市

场需求的新产业培植。因此，公司以战略定位为导向，在坚

持电梯主业内生式发展的同时，以形成有效协同为前提，积

极拓展外延式发展。目前来看，除电梯整机、电梯零部件及

物流外的产业占公司整体营业收入比例不高，但公司对多元

化业务的未来发展继续保持积极态度，日后也将根据实际情

况制定相关战略规划，加速推动公司高质量发展。 
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