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2021年7月投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别


	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	汇添富基金、南方基金

	 时间
	2021年7月9日

2021年7月14日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	薛晓良(证券事务代表)、黄国城（投资者关系经理）

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、公司研发人员结构？
答：截止2020年12月底，公司有研发人员452人，差不多一半硬件，一半软件。

2、公司产品的用户画像是什么样的？
答：我们从天猫后台可以看到用户特征。目前主要集中在一、二线城市，90%客户在45岁以下偏年轻化，女性占比比男性多一点点。

3、公司市场竞争的壁垒是什么？未来如何面对互联网厂商和传统家电厂商进入投影领域的竞争？ 
答：智能投影作为一个比较新的品类，比较考验厂商的综合实力。比如产品和研发方面，要能够看到用户的痛点，以及研发成果转化为用户想要的产品和功能。在产品销售方面，考验营销能力。在供应链方面，考验的是核心零部件的供应和掌控能力。

行业竞争方面，其实智能投影行业一直不缺竞争者，但最后活下来并能持续做好的企业并不多。公司更多的仍是坚持做好的产品，做用户想要的产品。
4、用户使用公司产品的主要场景？
答：客户购买投影仪，使用场景主要在卧室、客厅、书房。

5、公司如何看待投影设备渗透率的天花板？能一定程度上取代电视吗？
答：智能微投和电视不是替代关系，更多的还是家庭大屏观影设备的一个补充，和电视更多的是互补关系。智能微投和电视在使用场景和产品体验上还是有差异：很多购买公司产品的客户，通常在客厅都有安装电视，但是他们购买公司产品以后，会在卧室、书房等场景去使用；智能微投产品投放画面大小可以随用户的需求进行调整，用于追剧、观看电影时，大屏沉浸的观影体验相对于液晶电视还是有一定的优势，小巧灵活的机身设计，也便于用户在客厅、书房、卧室之间转换场景使用。
公司的目标是把智能微投在家庭中的渗透率做高，但投影设备毕竟是一个非刚需的产品，具体渗透率能到多少公司也不确定。此外产品的渗透率还和产品形态有关，比如公司的创新产品阿拉丁，将照明设备、智能投影和音响结合在了一起，这样的设备理论上每一个房间都能装一个，也有助于渗透率的提升。
    6、DMD芯片目前供应是否紧张？ 

答：目前很多行业都面临缺芯的问题，德州仪器的DMD 芯片供应确实一直存在一定的压力，但这个压力的数字其实很难去量化。公司同德州仪器和其他厂商一直保持着畅通的沟通，密切关注芯片供应情况。
7、公司线下渠道未来会持续扩张吗？
答：对于消费者而言，公司的产品是强体验的产品，光从电商上面去看一些描述，消费者很难有一个很震撼的身临其境的体验，所以我们认为线下门店的建设非常重要，公司在线下门店方面会持续投入。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2021年7月31日


